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ACUERDO No. IEM-JEE-07-2025

ACUERDO DE LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL DE
MICHOACAN, RELATIVO A LOS TERMINOS PARA LA CONTRATACION DE MEDIOS
DE COMUNICACION CON COBERTURA ESTATAL Y REGIONAL CON BASE EN
CRITERIOS DE CARACTER CUANTITATIVO Y CUALITATIVO DURANTE LOS MESES
DE ABRIL, MAYO Y JUNIO DE 2025.

Codigo Electoral

Comité de
Adquisiciones

Consejo General

Constitucion Federal

Constitucion Local

Instituto

Junta-Estatal Ejecutiva-

Proceso Electoral
Judicial

Reglamento de
Adquisiciones

Reglamento Interior

GLOSARIO

Cédigo Electoral del Estado de Michoacan de Ocampo.

Comité de Adquisiciones del Instituto Electoral de
Michoacan.

Consejo General del Instituto Electoral de Michoacan.

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de
Michoacan de Ocampo.

Instituto Electoral de Michoacan.
Junta Estatal’ Ejecutiva del” Institutc Elecioral’ de
Michoacan.

Proceso Electoral Extraordinario Local del Poder judicial
de Michoacan 2024-2025

Reglamento de Adquisiciones, arrendamientos y
servicios del Instituto Electoral de Michoacan.

Reglamento Interior del Instituto Electoral de Michoacan.

ANTECEDENTES

PRIMERO. Aprobacion del proyecto de presupuesto 2025. En Sesion Extraordinaria
Urgente de 15 quince de noviembre de 2024 dos mil veinticuatro, se aprobé el Acuerdo
IEM-CG-301/2024, relativo al Proyecto de Presupuesto del Instituto para el ejercicio 2025,
por la cantidad de $472,179,656.03 (cuatrocientos setenta y dos millones ciento setenta

y nueve mil seiscientos cincuenta'y seis pesos 03/100 M.N.), desglosado de'la siguiente

manera:
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PROYECTO DE PRESUPUESTO 2025

1000 SERVICIOS PERSONALES 127,181,578.91
2000 MATERIALES Y SUMINISTROS 9,816,596.13
3000 SERVICIOS GENERALES 31,047,761.37
5000 BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES 256,602.22
6000 INVERSION PUBLICA 1,500,000.00

TOTAL GASTO OPERATIVO $169,842,538.63
4000 TRANSFERENCIAS, ASIGNACIONES,.SUBSIDIOS Y. QTROS 302,337,117.40

Proyecto de Presupuesto- $472,179,656.03

SEGUNDO. Aprobacion del Anteproyecto del Programa Anual de Adquisiciones 2025.
En Sesion Ordinaria celebrada el 31 treinta y uno de octubre de 2024 dos mil veinticuatro,
el Comité aprobé el Acuerdo IEM-CA-10/2024, relativo al Anteproyecto de Programa Anual
de Adquisiciones del Instituto para el Ejercicio 2025 dos mil veinticinco.

TERCERO. Aprobacion del presupuesto 2025. El 15 quince de diciembre de 2024 dos
mil veinticuatro, el Congreso del Estado de Michoacan de Ocampo aprobé el Decreto
Numero 114" que contiene el Presupuesto de Egresos del Gobierno del Estado de
Michoacéan de Ocampo para el Ejercicio Fiscal 2025, en el que asigno para el Instituio la
cantidad de $475,592,428.00 (cuatrocientos setenta y cinco millones quinientos
noventa y dos mil cuatrocientos veintiocho pesos 00/100 M.N.), el cual fue publicado
en el Periddico Oficial del Gobierno Constitucional del Estado de Michoacan de Ocampo el
16 de diciembre de la misma anualidad.

CUARTO. Ajuste presupuestal. El 29 veintinueve de enero de 2025 dos mil veinticinco, el
Consejo General aprobo el Acuerdo IEM-CG-09/2025, relativo al ajuste del presupuesto del
Instituto correspondiente al Ejercicio Fiscal 2025 dos mil veinticinco, con motivo del
aumento determinado por el Congreso del Estado de Michoacan de Ocampo.

En dicho Acuerdo, el Consejo General determiné hacer el ajuste del aumento por
$3,412,771.97 (tres millones cuatrocientos doce mil setecientos setenta y un pesos

1 Consultable en la direccién electrénica chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/http://congresomich.gob.mx/file/LXXVIDECRETOLEGISLATIV
0-114.pdf
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97/100 M.N.), en el Capitulo 3000, quedando con una suficiencia de $34,460,533.34,
(treinta y cuatro millones cuairocientos sesenta mil quinientos ireinta y fies pesos 34/100),
por lo que respecia a los Capitulos 1000, 2000, 4000, 5000 y 6000, no sufrieron ajustes
guedando igual que en proyecto de presupuesto, de la manera siguiente:

PROYECTO DE PRESUPUESTO 2025

CAPITULO- CONCEPTO
1000 SERVICIOS PERSONALES -
2000 MATERIALES Y SUMINISTROS
3000 SERVICIOS GENERALES

TOTAl
127,181,578.91

9,816,596.13
34,460,533.34

5000 BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES 296,602.22
6000 INVERSION PUBLICA 1,500,000.00
TOTAL GASTO OPERATIVO- $173,255,310:60

4000 TRANSFERENCIAS; ASIGNACIONES; SUBSIDIOS Y. OTROS- 302,337,117.40
Proyecto de Presupuesto $475,592,428.00

QUINTO. Aprobacion del ajuste al Anteproyecto- del Programa Anual de

Adquisiciones 2025. En Sesién Extraordinaria Urgente celebrada el 30 treinta de enero de
2025 dos mil veinticinco, el Comité aprobé el Acuerdo IEM-CA-06/2025, relativo al ajuste
del Anteproyecto de Programa Anual de Adquisiciones del Instituto para el Ejercicio 2025

dos mil veinticinco.

SEXTO. En dicho Presupuesio de Egresos se autorizé lo relativo al financiamiento
proyectado para las actividades ordinarias y de proceso electoral de este Instituto durante

el-ejercicio-fiscal-en curso, contemplandose una-partida-especifica- para-fortalecer la-difusién-

de la cultura civica, democratica y de participacion ciudadana.

SEPTIMO. La Coordinacion de Comunicacion Social presenté a la Presidencia del Instituto,
la propuesta de contrataciéon de medios de comunicacion para la difusion de las campaiias
institucionales durante-2025; asi como-et resultado-de la ponderacién - con-base en-criterios
de caracter cuantitativo y cualitativo, para el conocimiento y valoracién de la Junta Estatal

Ejecutiva.

CONSIDERANDO

PRIMERQ. Afribuciones- del Instituto: Los articulos- 41, base V, apartado C; de la

Constitucién Federal; 98 de la Ley General, en relacién con los numerales 98, de la

Constitucion Local y 29 del Cédigo Electoral,

disponen que la organizacién de las

elecciones es una funcién estatal que se realiza a través de un organismo publico auténomo
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dotado de personalidad juridica y patrimonio propios denominado Instituto Electoral de
Michoacan, autoridad responsabie del ejercicio de Ia funcion estatal de dirigir, organizar y’
vigilar las elecciones en el Estado, para lo cual seran Principios rectores la Certeza,
Legalidad, Maxima Publicidad, Objetividad, Imparcialidad, Independencia, Equidad y

Profesionalismo.

SEGUNDO. Competencia de la Junta Estatal Ejecutiva. En atencién a lo establecido por
los articulos 31, fraccion lll y 39, fracciones |, VIl y Xl del Cédigo Electoral, asi como 6y
20, fracciones 1, VI y Vli del Reglamento Interior, la Junta Estatal Ejecutiva en cuanto érganoc
ejecutivo central del mismo, tiene atribuciones, en lo que interesa para:

Fijar las politicas generales, los programas y los procedimientos administrativos del
Instituto;

Analizar los sistemas y procescs de administracion interna del Instituto, para efecto de
proponer y desarrollar los proyectos de mejora y adecuaciones que sean necesarios;

Acordar los criterios y términos de contrataciéon de medios de informacién para las
campanas de difusién que ponga a su consideracion la Coordinacion de Comunicacion
Social;y,
Las demas necesarias que establezca el Consejo General del Instituto y la normativa
aplicable.

TERCERQ. Disposiciones-normativas que sustentan-el presente Acuerdo. En-cuanto-al-
contenido de las normas que sustentan la decisién que ahora se presenta, se destacan:

La Constitucion Federal, en el articulo 134 establece que Ia propaganda, bajo cualquier
modalidad de comunicacién social, que difundan los poderes publicos, los érganos
autdbnomos, las dependencias y entidades de la administracion publica y cualquier otro ente
de los tres ordenes de gobierno, debe tener caracter institucional y fines informativos,
educativos o de orientacién social. En ningln caso esta propaganda incluira nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promaocion personalizada de cualquier persona
servidora publica.

La Ley General de Comunicacién Social senala:

Que las' Camparfias de' Comunicacion Social son” aguellas que difunden el quehacer
gubernamental, acciones o logros de Gobierno o estimulan acciones de la ciudadania para
acceder a algin beneficio o servicio publico;

Que la propaganda, bajo cualquier modalidad de Comunicacién Social debera garantizar
que el gasto en el rubro cumpla con los criterios de eficiencia, eficacia, economia,
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transparencia y honradez Respete !os topes presupuestales asi como los Iimites y

e B e s

Que, envel ejercicio del gasto ptblico'en materia'de'Comunicacion Social; los Entes Publicos’
deberan observar los siguientes principios rectores:

La eficacia y eficiencia de los recursos publicos destinados a su contratacién y operacion;
La economia y racionalidad presupuestaria, que comprende la administracién prudente de
los recursos;

La transparencia y maxima publicidad, garantizandose el acceso a toda informacién
relacionada con la contratacion y manejo de recursos publicos destinados al rubro conforme
a lo dispuesto en la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica, y
demas disposiciones juridicas aplicables;

La honradez, que comprende el manejo de recursos publicos conforme a las leyes y otras
disposiciones juridicas aplicables, que justifique la contratacion sujetandose a criterios de
calidad, cumpliendo los propésitos de la Comunicacién Social;

La objetividad e imparcialidad, que implica que la Comunicacién Social en los procesos
electorales no debe estar dirigida a influir en la equidad de la competencia entre los partidos
politicos, precandidatos y candidatos;

La institucionalidad, en el cumplimiento de sus fines informativos, educativos o de
orientacion social;

La necesidad, de comunicar los asuntos publicos a la sociedad para su informacién y/o
atencion;

La congruencia, entre el contenido del mensaje, el objetivo de comunicacién y la poblacién
objetivo, y°

La veracidad de la informacién que se difunde.

Adicionalmente, establece que se debera atender al respeto a la libertad de expresion, al
fomento del acceso ciudadano a la informacién, contribuir en la promocion de la igualdad
entre-hombres y mujeres, asf como respetar la diversidad social y cultural de’la-Nacioén:

En torno a las finalidades de las Camparias de Comunicacion Social, sefiala que las mismas
deberan:

Promover la difusién y conocimiento de los valores, principios y derechos constitucionales;
Informar a la ciudadania de sus derechos y- obligaciones legales, de-aspectos relevantes
del funcionamiento de los sujetos obligados, y de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos;

Difundir las lenguas nacionales y el patrimenio histérico de la Nacién; comunicar programas
y actuaciones pulblicas.

Igualmente prohibe que dichas campafias:
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Tengan por finalidad destacar, de manera personalizada, nombres, imagenes, voces o
simbolos de cualquier persona servidora publica.

Incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o confrarios a los valores, principios y
derechos constitucionales;

Inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a comportamientos contrarios al
ordenamiento juridico, y

Induzcan a la confusién con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes
empleadas por cualquier organizacion politica o social.

Asi también, contempla que estas campafias:

Se transmitan en versiones y formatos accesibles para personas con capacidades
diferentes;

Consideren el uso de'la Lengua de Sefias Mexicanas, subtitulaje; y de textos otecnologias
que permitan el acceso a los contenidos adecuados para las personas con discapacidad
auditiva;

Que, en comunidades indigenas, se difundan en la o las lenguas correspondientes.

Por su- parie; el Cédigo Electoral, establece las atribuciones necesarias para el
cumplimiento de las finalidades del Instituto, entre las que se encuentran la promocion de

Zi*

los valores democraticos y la participacion ciudadana, entre otras funciones que debera
ejercer con apego a los principios de imparcialidad, legalidad, objetividad, certeza,
honestidad, profesionalismo, exhaustividad y transparencia.

Se le reconoce personalidad juridica y patrimonio propio, asi como una estructura en la que

se contemplan organos de decisién, de ejecucion, técnicos, asi como areas operativas
necesarias para el logro de sus objetivos.

Uno-de-esos- érganes-es-la- Junta Estatal Ejecutiva; presidida por la- persona- Consejera-o
Consejero Presidente, y las personas titulares de la Secretaria Ejecutiva y Direcciones
Ejecutivas.

Asimismo, el Reglamento Interior, al contemplar a la Coordinacion de Comunicacion

Social,- dispone que tendra. a- su- cargo: planear, programar, dirigic v supervisar los i
mecanismos que permitan un permanente flujo de informacién y atencion a los medios de
comunicacion, para lo cual contara, entre otras atribuciones, con las de:

Proponer la Estrategia de Comunicacién Social del Instituto;
Elaborar el programa de difusion y promocion para garantizar la participacién de la

ciudadania en la jornada electoral y en los mecanismos de participacién ciudadana, asi
como en la eleccion de autoridades indigenas por sistemas normativos propios; vy,
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Proponer a la Junta Estatal Ejecutiva los criterios y términos de contratacién de medios de
informacién para las campanas de difusion del Instituto.

Ademas, establece que, de conformidad con la Constitucion Local y el Cédigo Electoral, en
cuanto Organismo Publico Auténomo el Instituto se encuentra obligado a observar las
disposiciones relativas a la promocion y respeto de los derechos humanos, igualdad y no
discriminacion, el respeto al derecho a la informacion, y las correspondientes obligaciones
en materia de transparencia.

Dentro de las acciones plasmadas en el documento antes mencionado se encuentra las
relativas a la difusién en medios de comunicacién de mensajes y la generacion y distribucién
de contenido que sera proporcionado en el formato que corresponda a cada medio de
comunicacion para tales efectos.

CUARTO. Motivos para la emision del Acuerdo. Desde el pasado _ de ___ de 2025, el
instituto se encuentra realizando las tareas tendientes a la preparacion de los trabajos
relativos al Proceso Electoral Extraordinario del Poder judicial de Michoacan 2024-2025,
donde se elegiran las personas juzgadoras en la Entidad, lo que representa un reto inédito
e importante para este érgano electoral:

Por su parte, la Estrategia de Difusién del Proceso Electoral Extraordinario del Poder
Judicial, los instrumentos y acciones que en materia de difusion y Comunicacion Social,
gue se emplearan para promover el llamado al voto y fomentar la participacion ciudadana,
buscan fortalecer la imagen institucional, asi como implementar campafias que incentiven
la participacion de la ciudadania mediante la difusion de mensajes relativos 4 las materias
de cultura civica, valores democraticos y participacion ciudadana, bajo una perspectiva de
género, interculturalidad y con enfoque incluyente, asi como compartir cuales son las

particularidades del Proceso Electoral judicial.

Con el objeto de dar cumplimiento a la normativa electoral bajo los estandares de calidad y .
prestigio que cuenta el Instituto y por tanto el logro satisfactorio de los objetivos que se
desprenden de la estrategia en comento, se requiere la prevision de los mecanismos,
procedimientos y acciones en concreto que lo permitan. ‘
Para lo-cual, la determinacién en condiciones de-igualdad, objetividad, imparcialidad-y conr

enfoque inclusivo, de los medios en que se apoyara la articulacion de la estrategia de

comunicacion social, constituye un paso esencial.

Es por ello que se considera pertinente definir y adoptar una metodologia con criterios claros
y objetivos- basados en las- mejeres practicas- para la- confratacién- de medios de
comunicacion para la difusion de estrategias de comunicacién social del Instituto para

Proceso Electoral en mencion.
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La mietodologia que se busca adoptar, esta enfocada en transparentar y optimizar los
recursos con que cuenta el Instituto, bajo los principios de austeridad y racionalidad del
gasto, garantizando la informacion necesaria para el acceso al gjercicio de los derechos de
las y los ciudadanos michoacanos.

De ahi que, lo que se busca atender en particular es, por un lado, establecer los criterios
minimos gque sirvan como punio de partida en Ia definicion de contratacion, y por el ofro,
partiendo de un analisis que observe dichos criterios, definir los medios de comunicacion
que mejor se adapten a las necesidades y retos que se plantean en la referida estrategia,
dentro de su contexio referente a los planes y programas institucionales en materia de
comunicacion social para este afio 2025.

Asimismo, es importante destacar que uno de los compromisos de este instituto, es el de
ser garante del desarrollo de los procesos electorales mediante la transparencia en los
resultados electorales, y vigilar los derechos politico-electorales de la ciudadania como es
el de votar y ser votado, ademas de promover la participacién activa a través de la cultura
politica democratica, y generar una ciudadania informada, por lo que a fin de que puedan
gjercer su decision” sobre las personas juzgadoras que participaran en los' préoximos
comicios de una manera responsable, resulta importanie que éstos se encueniren
informados/as, sobre los temas electorales de trascendencia, sobre todo en visperas de la
préxima jornada electoral que se llevara a cabo en préximo 01 de junio.

Atento- a lo- anterior, este Organo- Electoral busca proveer la informacién necesaria ar lar
ciudadania de una manera veraz y oportuna, con lo que se busca ademas de salvaguardar
los derechos politicos electorales de los ciudadanos, cumplir con los principios de maxima
publicidad y transparencia, los cuales son unos de los ejes rectores de la actividad electoral,
labor que se funda en la propagacion de informacion que cumpla ademas de las planteadas
con anterioridad, con las caracteristicas-de utilidad y relevancia-sociak

En el marco del proceso de difusion de las candidaturas a personas juzgadoras, el Sistema
Conoceles Judicial se constituye como el mecanismo central para concentrar y
transparentar la informacién relativa a las personas candidatas a los cargos de Magistradas,
Magistrados, Juezas y Jueces. En este sentido, los medios de comunicacién asumiran un
papel fundamental como difusores de dicho sistema, garantizando su' accesibilidad y
visibilidad para la ciudadania.

Para tal efecto, los medios de comunicacion se comprometen a implementar un banner de
difusion del Sistema Condceles Judicial durante la etapa de camparias, que se llevara a

cabo del 14 de abril al 28 de mayo de 2025. Asimismo; deberan publicar en sus redes
sociales contenido informativo que promueva la consulta publica sobre las candidaturas,
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con el objetivo de que la ciudadania tenga pleno conocimiento de las personas postulantes
gue participan en su respectiva localidad.

Este esfuerzo conjunto tiene como finalidad fortalecer el derecho de acceso a la
informacion, la transparencia y la participacion ciudadana en el proceso de seleccién de
quienes integraran el Poder Judicial, contribuyendo asi al ejercicio de un voto informado y
a la consolidacion de un sistema de justicia accesible y confiable.

QUINTO. Propuesta Metodoldgica. En este contexto, se considera adecuado que para el
proceso de disefio e integracion de la propuesta se observen criterios y elementos idoneos
que brinden cerieza al procedimiento de contrataciéon que nos ocupa, tales como:

Elaboracion de un diagnéstico situacional. Con el objeto de identificar referencias
vélidas y confiables respecto de la cantidad, caracteristicas, distribucion y permeabilidad de \
los principales medios de comunicacién con influencia en el Estado.

En esta etapa se acude a insumos de acceso publico tales como, estudios de tipo
estadistico, informacién y datos histéricos en posesion del Instituto, registros en los que se
advierta informacion basada en las experiencias en la- materia’ dentro- del Instituto; entre’
otros.

Lo anterior, con el objeto de revelar las tendencias en torno a los comportamientos sociales
respecto a su interaccion con los diferentes medios de comunicaciéon a su alcance, la
finalidad- con-que- éstos son- utiizados y suidoneidad- para servir como-vehiculo-de-difusién-
de los contenidos planteados en las estrategias correspondientes.

Ejecucion de un analisis con enfoque cuantitativo y cualitativo. A partir de una visién
de conjunto (estatal, regional y local) respecto de la presencia y areas de influencia de los

principales - medios-de comunicacion en el Estade, cuyo- perfil y caracteristicas-se acerquen-
a las necesidades de la estrategia comunicativa que se esté utilizando.
]
Finalmente, y habiéndose delimitado el universo de opciones a considerar, se analizan en
lo individual cada una de ellas respecto de las siguientes variables:
Ubicacién o demarcacion territorial.
Orientacién de la linea editorial, alcance y penetracion del medio;
Inclusion de la perspectiva de género en su cobertura y difusion, uso de lenguaje incluyente,

no sexista ni discriminatorio;
Formalidad y garantias que brindan en la prestacion de sus servicios;.
Experiencias previas -de ser el caso- y consideracién de la reputacién del medio de
comunicacion;
Indicadores de la credibilidad en el desempefio de la labor informativa y de difusion;
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Identificacion y consideracion de las ventajas que ofrece cada medio para lograr una mayor
eficiencia en el'gasto a aplicar;

Las caracteristicas del pablico objetivo en cada caso, y;

Los términos y plazos necesarios para el total desarrollo de las campaiias de comunicacion.

SEXTO. Desarrollo de la metodologia, aplicacién de criterios y elaboracion de
propuesta de contratacion.

Diagnéstico.

El Instituto Electoral de Michoacan, al ser un organismo publico auténomo, orientado
primordialmente a la organizacién de los procesos electorales y de participacién ciudadana
en la entidad, asi como la promocion de los valores democraticos, ha enfocado sus
esfuerzos en fortalecer la difusién de sus actividades y promocionar el mas amplio ejercicio
de los derechos de la ciudadania guiado por los principios democraticos.

Esta difusion es relevante para incentivar la actitud participativa de la ciudadania, se
sustenta en una labor comunicativa orientada a involucrar a las y los ciudadanos con base
en estrategias dirigidas a informar de manera eficaz, imparcial, concreta y Util.

Siendo los medios de comunicacion social la plataforma propicia para potenciar y articular
tales estrategias institucionales de difusién con un alto y positivo impacto.

Teniendo esta claridad en los fines que persiguen las acciones de difusién y comunicacion
del'Instituto, es pertinente realizar el anélisis de contexto adecuado, con el fin de determinar
la cantidad, orientacion, audiencias, objetivo y grado de alcance con que cuentan los
medios de comunicacién con influencia en las distintas regiones del Estado.

Aspecto para valorar en conjunto con las caracteristicas de la poblacion a quien se dirigira
cada campafia'y las particularidades de los contenidos que se originen desde la’ Estrategia’
Institucional.

En ese sentido, las herramientas de difusion, promocién y comunicacién social se deberan
fortalecer mediante la construccién de sinergias que permitan la interaccién de todos los
medios de comunicacion de que se puede disponer, sin distingo- de las caracteristicas
particulares de cada uno.

Para este 2025, las acciones de comunicacién social estan orientadas a incrementar la
confianza de las y los michoacanos hacia el Instituto, resaltando su imparcialidad y
transparencia en la erganizacién- de procesos electivos, para que se vea reflejada en un
incremento de participacion ciudadana en las préximas elecciones.
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Sobre esta base se ha considerado la evidencia desprendida de la Encuesta Nacional sobre
Disponibilidad y Uso de Tecnologdias de Ia Informacion en ios Hogares 2024% (ENDUTIH),
realizada por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), de la que se resaltan
los siguientes resultados:

En cuanto al uso de redes sociales, México cuenta con 90.2 millones de personas usuarias
activas, lo que representa el 70% de la poblacion total y el 84.1% de los usuarios de internet.
Estas plataformas experimentaron un incremento de 6.5 millones de usuarios durante el
ultimo- afio, destacandose Facebook-como la mas- utilizada, con-80.2 millones-de usuarios-
y un alcance del 87.9% de los mayores de 13 afos. YouTube alcanza al 77.5% de los
usuarios de internet, mientras que TikTok destaca con 74.15 millones de usuarios mayores
de 18 afos y un crecimiento anual del 28.9%. Instagram, por su parte, registra 44.85
millones de usuarios y un aumento del 22.2% anual, consolidandose como una de las
plataformas en mayor expansion. p Q&

Asimismo, la ENDUTIH refiere que el grupo de personas que concentré un mayor
porcentaje de personas usuarias de internet fue el de 18 a 24 afos, con una participacion
de 96.7 por ciento. A este grupo, le siguen las personas de entre 12 a 17 afios y 25 a 34
afios, con un 90 por ciento de participacion”.

Grafica 1
PERSONAS USUARIAS DE INTERNET, SEGl'jN GRUPOS DE EDAD
2020 a 2023
(porceniaje)
934 85.1 . 96.7 A
———— ® ~ . 92.4
@ - ~a — 4
i LX) 92
12217 anos
6924

62.3
566 -2-18 a 24 anos

50.1

55 a 64 anos
2020 2021 2022 2023

“El acceso a internet no es homogéneo, vemos claramente que hay sectores rezagados en
el pais, como es el caso de las poblaciones rurales, donde sélo un 56.5 por ciento son

2, https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2024/ENDUTIH/ENDUTIH_23.pdf’
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usuarios de internet, detallé Javier Juarez, comisionado del Instituto Federal de
Telecomunicaciones®.

Por ofro-lado; las personas de entre 35y 44 afios tienen-acceso a internet en 82.7% de los-
casos, mientras que quienes tienen un menor acceso a internet en México son quienes
tienen mas de 55 arios, pues solo 42.4% tiene acceso a internet. La mayoria de quienes se
conectaron a internet en México lo hicieron a través de un smartphone. Entre 2020 y 2021,
el nimero de personas que se conectaron a internet a través de un teléfono celular pasé
de 89.6 a 96.8%. En México hay 35.3 millcnes de jovenes de entre 12 y 29 afios que utilizan
internet, segin datos de la ENDUTIH.

De la informacién anterior se destaca el porcentaje de la poblacion que tiene acceso y utiliza
diferentes medios de comunicacion, por lo que, resulta necesario para el Instituto realizar
acciones tendientes a hacer del conocimiento de los ciudadanos Michoacanos, la
informacion relativa arla- préxima - Jornada Electoral; por eso-es-que es-de considerarse para-
tal fin, los diferentes medios de comunicacién ya mencionados.

Aspecios relevantes para la ejecucion de La Estrategia de Difusion del Proceso Electoral
Extraordinario del Poder Judicial de Michoacan 2024-2025.

De acuerdo- con lo- establecido en la Estrategia Integral de- Difusién; que plantea la
necesidad de alcanzar una penetracién de profundo alcance en todos y cada uno de los
municipios y demarcaciones distritales electorales del Estado, se considera que en un
primer momento debera priorizarse la integracién de medios de comunicacién regionales y
locales, con el objetivo de garantizar el oportuno alcance de la informacion electoral.

C. Analisis y valoracion cualitativa y cuantitativa.

A partir de los datos obtenidos en el Diagnéstico que antecede, se hicieron las siguientes
valoraciones:

De acuerdo con estimaciones compartidas por algunos medios de comunicacién, para los
medios impresos, como los peridédicos y revistas, su principal publico son personas de entre
los 40 y 65 afios, aunque también en menor cantidad tienen lectores de otros rangos de
edad (30 a 40 afios y 65 a mas), aunque derivado de la contingencia sanitaria ocasionada
por el SARV-COVZ2, la venta de periddicos y revistas en formato fisico disminuyd, incluso
algunos medios dejaron de imprimir y se enfocaron en los canales digitales.

Asimismo, los canales multimedia juegan un papel importante, ya que el auge de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion aumenta el impacto de la informacion
difundida, al permitir que sus contenidos lleguen a mas personas apoyandose en las
plataformas de redes sociales virtuales y paginas web, cuya principal virtud es que el

* Disponible en: https://www.elfinanciero.com.mx/empresas/2022/07/04/3-de-cada-10-personas-aun-no-
tienen-acceso-a-internet-en-mexico-inegi/
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contenido permanece por mucho tiempo y puede ser visto por tantas personas como sea
posible.

En cuantoa’los medios de'comunicacion digitales, su publico principal son personas adultas
y adultas jovenes, y se caracterizan por la agilidad e inmediatez con que presentan y
propagan informacién, lo que permite alcanzar un mayor rango de audiencias.

Sin embargo, la gran diversidad y variedad de contenidos y la facilidad para propagar
informacion errénea o no verificada, puede provocar que alguna de las publicaciones en
dichos medios pase desapercibidas, por lo cual, también se deben contemplar medidas de
control y otros aspectos técnicos.

La calidad de la informacién, imparcialidad y especializacién entendida como la existencia
de espacios dedicados a los temas de democracia y participacion ciudadana, asi como el
resultado de experiencias previas en el manegjo; presentacion y difusion de dicha tematica,
son aspectos a considerar al momento de elegir los canales de difusion.

Ello porque entre mayor sea la calidad de los contenidos, existe mayor confiabilidad, lo que
se aprecia en la cantidad de seguidores y la penetracion del mensaje.

Consideraciones a partir de las cuales se ha generado el listado de medios de esta
propuesta, observando las variables contenidas en los criterios cualitativos y cuantitativos
desglosados en el apartado tres del Considerando Cuarto que antecede; mismos que han
sido ponderados con base en la evidencia e informacion disponible en cada uno de los
casos, como a continuacion se muestra.

En principio, siguiendo la metodologia mencionada, se integraron los expedientes relativos
a cada medio de comunicacion.

A partir de ello, se procedié a la investigacién y recopilacién de informacién soporte para la
integracion del registro individual actualizado por cada medio de comunicacion, ello con el
objeto” de’ poder discernir claramente; entre las caracteristicas, potencialidades, costos y
ventajas de cada medio, con base en los criterios contenidos en la metodologia antes
descrita, como lo establecido en el numeral tres del considerando Cuarto ya referido, y
ponderando la ubicacidon geografica derivado de la divisién de contratacion por las etapas
también antes mencionadas.

Fue asi que, a fin de contar con un minimo estandarizado de datos para evaluacion por
cada opcion, se dispuso un fo4rmulario en linea como via de recepcién de informacién
adicional y actualizada, para la debida continuidad del procedimiento. Informacién que se
integré a las cédulas correspondientes y a la que se sumo la valoracion de los elementos
que obran en la Coordinacion.

SEPTIMO. Sistematizacién y agrupamiento de los Medios de Comunicacion. La
siguiente sistematizacion y agrupamiento de las opciones valoradas conforme a los criterios
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y metodologia adoptados, operaciones cuyo resultado se condensa en la siguiente tabla de
resumen:

Tabla 1. Medios que cumplen con' las condiciones minimas requeridas para la adecuada’
ejecucion del Plan Institucional de Comunicacion Social.

Criterios Nedios Globales

No.| Medio a) b), 1) f, h) ) d), g) Q)
Demarcacién | Afinidad | Alcance, | Perspectiva Experiencia | Multiplataforma |
Territorial tematica [penetracion| de géneroy previa IEM
'ihteraeccfdn decﬁmns-naci'én ;
GRUPO A

1 | Quadratin X ; X } X ‘ x : x . p 4
2 | La Voz de Michoacan X X X x X x
3 | Post Data X X x x x
4 | Publimetro x X x X X
'5 | El Sol de Morelia : : x B : x g x x
6| ElABE- : * - * . x * . I : b3
7 |VoxFm | x ! x B ¢ : x ; X X
8 | Radio Tele x X X X

9 | Cb Television x x x x X

10 | Metapolitica b ¢ X X X b ¢

11| Vi Niorelia X i x Cito x : x : X
42| Primera-Plana- : X . % . % ‘ % . x- : %
13| Canal 6 Media Group ‘ X : b - A x ; x X
14| Noventa Grados X X x X b ¢ X
15| La Pagina Noticias x x x X x x
16 -Grupo Marmor b 4 : b ¢ : x : X : b 4 X
17| Radio Ranchito ; ) 4 ’ X SRk : X g X X
18| Cadena Rasa- x- : X- : X X- = X- x-

4 Se sefialan el concepto o categoria de la valoracién, asi como el criterio o criterios de la metodologia
con que se relaciona.
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Criterios Medios Globales

No.| Medio a) b), i) f),h) c) d), e) Q)
Demarcacion Afinidad Alcance, | Perspectiva Experiencia Multiplataforma
Tertorial” | tematica penetracion] de'génercy | previg IENT
e no

interaccion| discriminacion |

18| La Zeta X ; X i : X
20| Grupo R?diofﬁnico X X X X
21| Changonga X X X x b ¢
.22 Radio tele X 7 x X X - x x
23| Noventa Grados x x e x ! : x i
24| La Pagina Noticias x : x x : X x X
25| Red 113 Michoacén x ‘ X ; x X b 4
GRUPO B Regionales y locales
.1 El dia Michoacan x x x
2 | Michoacén en linea : X ' : : j X

37| Jorge Hidalgo X ; X ; X X X X

.4 | Zona Michoacan X X X ; X X

5 | Frecuencia Multimedia X b ¢ X X b 4

6 | Fuego en la Noticia x b 4 b 4 X b

7 |Rafa Tena b 4 X X X b 4

8 Ignacio Martinez X : ' x ‘ X b 4 &/\
g | Exeni 'Noticias x X X x : X

10| Corresponsal Milenio x: X X X X l

11| Victor Americano : x : x x '

12| América-Judrez x ’ x x x ‘ x

13| Molinero Vial X : b'e ; X ; X X

14| Con Lupa X b4 x X

15 ’LiPura Ley / Mesetay X X X

16 ‘%&

Encuentro / Puruandiro b'e X X

17| Ei Clarin / Ciudad’ X b X x X

[ E P
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Criterios Medios Globales

a) b), 1) 1, h) ©) d), e) 9)
Demarcacién Afinidad Alcance, | Perspectiva Experiencia Multiplataforma
Teriitorial’ | temiatica |penetracion] de genergy || previa IENM
e no
interaccién | discriminacién |.

18 ﬁs:Les la Noticia / Lazaro X ; X ‘ b 4 X X X
18 | Notiram / Zitacuaro X : X X X : X
20| Red Michoacan News X x X X X
21 ?a!ud.Malrﬁnezl X x X x X I
22| Ptz Noficias / Patzcuaro X X ; X X : X
23 !;f;clrﬁnica'!'cmdad' 2 A ; ‘ X x
24| AlTorre / Patzcuaro X ; X : X X X 3 x
25| Karla Martinez X : X ) X
26 iart-i’i‘oka Ke Suena X X X
27 | Urbis N;tii;:iiasw EEr e e _x L —x : X X
28 '!_\mar?d.a Corresponsal X ; X : x ' X
29 ﬁ_epl.rese?tantes x x : % x
30 EI Independiente / X : ; X X
31 I?l fjis_a_MicflPacan/ X X X X X X
32| Fuego en la Noticia x x x x X
33| Juan ignacio x x X X X
34| NTS Noticias / Patzcuaro x x x x x
35| En-Sintesis- x - *x ¢ * 3 X %
36 _Ecos de La Meceta / X ; x X
37 | Jorge Vilchez X X X
38| El Kuino FM 96.1 x X X X
39 Gféﬁca Nacional - X X X X
40| Periodico 639 X ; X X : X
41.| ACG-Noticias- X- . %- %-
42 M_onarca Tv / Ciudad X x ) 4 x ; b 4 X
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Criterios Medios Globales

No. Medio a) b), i) f),h) ) d), e) 9
Demarcacién Afinidad | Alcance, | Perspectiva Experiencia | Multiplataforma
Terftoral” tematica” |penietracion| de généroy” || previa IEM
interaeccién discrir:ic:\acién
43 | Nuevo tiempo Michoacén b 4 z X ; x X X
44| Aquiy Ahora / Zamora X : x X X : X
45| La Expresién X X b 4 X X
48 | Noticias Puruandiro X X b 4 X X X
47 | Videa Television b X : X ‘
48| Digital'3:07/ Zacapu X : x ) o
49 LaZZacapu (Maxi Star) ; x x L X x
50| Canal 7 X | X X b ¢
51 | Vision Tacambaro X X X X X X
52| Gentral Inormatva/ x SeSoEe anas GEEEas P e |
53| Bruno Noticias x Citix x
54 El Diario-Visién 1 X x : x x
55 Eentrallnformatlval x X ; : X x
56 | Cubo Noticias X X X X

A partir del andlisis realizado en parrafos anteriores, se han seleccionado las opciones que
se  consideran' mas viables, procediéndose a verificar su- correspondencia con la
zonificacion, focalizacion de audiencias y necesidades de los componentes de la estrategia,
como parte de la metodologia y criterios adoptados, para con ello lograr una cobertura
uniforme que incluya a todos los sectores de la sociedad sin distincion de su lugar de
residencia; el listado que se muestra se integra con medios de comunicacion del interior del
Estado; agrupados-segin las-ventajas-que cada- uno-ha-de aportar, tanto-en-la-adecuada-
ejecucién de la Estrategia y el Plan Institucional, asi como, en la maximizacion del beneficio
esperado en términos de cobertura, y quien aporta una mayor economia para el Instituto.
Asimismo, derivado de la implementacién de las etapas de difusién para garantizar el
cumplimiento de los objetivos planteados en las estrategias y de transmision respecto de la
demarcacion- territorial que abarcan; se realizé la- divisién- en- dos- grupos- de- medios- de-
comunicacion, siendo estos: los Globales y Estatales que son aquellos medios de mayor
alcance dentro-del territorio-estatal que abarcan diferentes Municipios y comunidades; y los

Pagina 17 de 25



(=]
(]
EMS® 72
i e o
INSTITUTO ELECTORAL ]
DEMICHOACAN =
JUNTAS Y JUNTOS CONSTRUYENDO LA DEMOCRACIA

SRREROERDGBRDGT

ACUERDO No. IEM-JEE-07-2025

Regionales y locales los cuales su ambito de informacién es una area mas limitada, los
cudles se toman en consideracion por la necesidad de que iodos Ios hiabitantes de cada
localidad estén debidamente informados

Por cuanto hace a los términos de contratacion, se consideran: el monto asignado para
difusién institucional, las caracteristicas y requerimientos de las camparias que integran la
estrategia y la duracién de su pauta, con lo que se tiene la posibilidad de contratar a los
medios Globales y Estatales del grupo A, y los Regionales vy locales del grupo B, por el
periodo que comprende de abril a junio de 2025 es decir por tres meses.

Asimismo, para estar en posibilidad de materializar las contrataciones de los medios antes
descritas lo procedente es aplicar el calculo de la partida presupuestal a afectarse®,
destinada a los Convenio con Medios de Comunicacion, tomando en consideracion el §
monto de presupuesto aprobado para tal efecto, conforme a lo establecido en el
Presupuesto’ de” Egresos del” Instituto” autorizado por el Congreso del Estado, para el
Ejercicio Fiscal 2025, para gasto ordinario, asi como la ampliacién a dicho presupuesto para

el Proceso Electoral Exiraordinario del Poder Judicial del Estado.

Es asi que, bajo los presentes criterios cualitativos y cuantitativos, para la ejecucién de la
Estrategia de difusion de la informacion; se establece quela-tarifa de los medios Globales
y estatales categoria A sera de $7,500.00 (siete mil quinientos pesos 00/100 M.N.),
mensuales por tres meses; respecto a los medios Globales y estatales categoria B
$5,000.00 (cinco mil pesos 00/100 M.N.), mensuales, por tres meses; tal y como se describe
en la siguiente tabla:

MEDIOS GLOBALES Y ESTATALES CATEGORIA A, CONTRATACION POR 3 MESES DE ABRIL A JUNIO DE 2025

7,500.00 (SIETE MIL QUINIENTOS PESCS 00/100 M.N.} PCR MES

Medio . Tipo . Region ;i Servicio que ofrece
-1 | Quadratin Digital Morelia Medio digital con sede en Morelia $22,500
‘2 |LaVoz de Michoacan (Impreso Morelia Medio impreso y digital con sede en Morelia $22,500
3 | Post Data Radio Morelia Cadena radiofénica con cobertura en gran parte del estado de $22,500
? ; Michoacan-
4 | Publimetro Impreso Morelia Medio digital € impreso con cobertura en Morelia $22,500
5 | El Sol de Morelia ilmpresoiDigita Morelia/Zamora [Medio digital e impreso (semanal) con sede en Morelia $22,500

5. Que en el particular es la prevista en el Capitulo 3000, partida 36301 (Convenios de
Comunicacion):

Pagina 18 de 2



o i
s oy
EM® Q72
INSTITUTO ELECTORAL o~
DEMICHOACAN &=

JUNTAS Y JUNTOS CONSTRUYENDO LA DEMOCRACIA

SRRRSRRRSCRS:

ACUERDO No. IEM-JEE-07-2025

MEDIOS GLOBALES Y ESTATALES CATEGORIA A, CONTRATACION POR 3 MESES DE ABRIL A JUNIO DE 2025

$7,500.00 (SIETE MIL QUINIENTOS PESOS 00/100 M_N.) POR MES

No. Wedio Tipo Region’ Servicio gue ofrece Monto total|
6 |EI'ABC impreso Uruapan/Lazaro [Viedio impreso y digital con sede en Uruapan $22,500
Cardenas
7 |Vox Fm Radio Morelia [Emisora de radio con cobertura en Michoacan ' $22,500
8 |Radio Tele Radio Empresa productora de medios y radiodifusion con cobertura en | $22,500
Michoacan
9 | Cb Television Televisién Morelia Canal de television con cobertura en Michoacan $22.500
10| Metapolitica Digital Morelia Medio informativo digital con sede en Morelia enfocado en temas|
. = $22,500
politico-electorates-
11| Mi-Morelia- Digital- Morelia- Plataforma multimedia-con tematica-diversa-con-gran-alcance en|- ¢55°5qg" ’
lsus plataformas digitales
12 | Primera Plana Digital / Radio [Morelia Primera Plana MX es una agencia informativa online nacidaen | $22,500
Alimlsmmalio; amm an manbein sm MAAuian siiamba aam amsinass oo
13| Canal 6 Nigdia Group [Television Morelia /Ciudad” |Medio de comunicacién informativo de enfocado en Morelia y $22 500
Hidalgo municipios aledanos. : i
14 | Noventa Grados Digital Morelia Plataforma multimedia con temética diversa con gran alcance en| $22,500
lmnsm mladafammama Adimidal e Adi H H 1 A amsmswisdaa
15|La Péagina Noticias  |Digital Morelia Medio informativo digital especializado en temas politico- ; $22 500
lelectorales )
16 | Grupo Marmor Radio Morelia IGrupo radiofénico con sede en Morelia $22.500
17| Radio‘Ranchito- Radio- Morelia Estacién-deradio con-sedeen-Moreliay en‘Michoacan- $22.500
18| Cadena Rasa Radio Morelia Cadena radiofénica con cobertura en Michoacan $22.500
19| La Zeta Radio Morelia Cadena radiofénica con cobertura en gran parte del estado de $22.500-
Michoacén ]
20| Grupo Radiofénico  |Radio Morelia ICadena radiofénica con cobertura en Michoacén $22 500
Michoacén :
21| Changonga Television Morelia ICanal de televisién con cobertura en Michoacan $22.500
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MEDIOS GLOBALES Y ESTATALES CATEGORIA A, CONTRATACION POR 3 MESES DE ABRIL A JUNIO DE 2025

$7,500.00 (SIETE MIL QUINIENTOS PESOS 00/100 M.N.) POR MES

Medio y Tipo

Regidn

Servicio que ofrece Nonto total|

MEDICS GLOBALES Y ESTATALES CATEGORIA B, CONTRATACION POR CONTRATACION POR 3 MESES DE ABRIL A JUNIC

Pagina 20-de 25-

DE 2025
$5,000.00 (CINCO MIL PESOS 00/100M.N.) POR MES
No. Medio Tipo Monito 'Q(
1 | El'dia Michoacam Digital Medio digital dela region de-Apatzingan: "o §18000°
2 |'Michoacénenliner Portat-Web- Medio informativo digitat-con sede-en-Morelia- $-15;000-
3 |Jorge Hidalgo- Digital- Medio-informativo-digital con sede-en Morelia- $-15,000- -
4 Zona Michoacan Radio Medio informativo digital con sede en Morelia y.con . $15,000 .
~ |presencia en diversos programas de radio
5 | Frecuencia Multimedia Digital IMedio informativo digital con sede en Morelia : $ 15,000 ;
8 | Fuego en la Noticia Impreso Medio informativo impreso y digital con sedeenMorelia | $ 15,000 ‘
7 Rafa Tena Radio \ICadena radiofénica con cobertura en gran parte del estado $ 15,000
: de Michoacan™ ¢
8 |lgnacio Martinez Digital Medio informativo digital con sede en Morelia y enfocado $ 15,000
& En temaspolitico-electorates: 7
9 Exeni Noticias Digital Plataforma multimedia con tematica diversa con gran $ 15,000
- - nce-en sus plataformas digitales con tematica principal|-
10 | Corresponsal Milenio Digital Medio digital de Michoacan $ 15,000
11 | Victor Americano Digital Plataforma muitimedia con temética diversa. $ 15,000
12 | América Juarez Digital IPlataforma multimedia con tematica diversa y enfocado a $15,000
; ' {e_nh'evistas con especialistas ;
43 |Molinero Vial Digital/Radio Reportera con presencia en diversos medios de $ 15,000
U el T it R g e A O
14 |Con Lupa Digital Cadena radiofdnica con cobertura en gran parte del estado| $ 15,000
de Michoacén
15 |LaPuralLey/Meseta y Ciénega Radio Radiodifusora con sede en Pétzcuaro $ 15,000
16 | Encuentro / Puruandiro Digital Medio digital de la Region de Puruandiro con plataformas j $ 15,000 .
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MEDIOS GLOBALES Y ESTATALES CATEGORIA B, CONTRATACION POR CONTRATACION POR 3 MESES DE ABRIL A JUNIO
DE 2025

$5.000.00 (CINCO MIL PESOS 00/100M.N.) POR MES

No. Medio Tipo Monto
17 | El Clarin/ Ciudad Hidalgo Impreso/Digital IMedio de comunicacién que cubre la regién Oriente del $ 15,000
: lestado con sede en Ciudad Hidalgo :
18 | Asi es la Noticia / Lazaro Cardenas  [Radio Radiodifusora con sede en Lazaro Cardenas $ 15,000
19 | Notiram / Zitacuaro Radio/Digital [Portal web con sede en Zitacuaro con Programa de radio $ 15,000
S e e S e e S T ] i LA HEE i SRR
20 |Red Michoacan News Digital Medio digital con sede en Uruapan $ 15,000
21 | Salud Martinez / Apatzingan Digital Pagina de noticias generales y temas diversos con mas de $ 15,000
100 mil seguidores.
29 'Pt,: Noticias / Patzcuaro Digital IMedio digital con sede en Apatzingdn : $ 15,000 [‘
' 23 |Gente del Balsas / Lazaro Cardenas  |Radio ?:d:dio digital de la regién de Lézaro Cardenas y Tiema | $ 15,000
liente.
24 | AlTorre / Patzeuaro Digital \iedio digital de ia regién de Apatzingan. $ 15,000
25 | Karla Martinez’ Digital’ WMedio digital de'la regior de Worelia dirigida a morelia < $ 15,000
Radiocka Ke- Buena'(XEGQ) [-Quiroga [Radio” IRadiodifusoracon-gran-alcance-en-Zamora-enfocadaen- |- $°15;000-
noticias y contenido musical diverso.
27 | Urbis-Noticias- Digital- Medio-digital-con sede-en-Apatzingan- - $15;000-
Amanda-Corresponsal Excelsior Digital Plataforma multimedia con temética diversa. $-15.000-
29 |Representantes Michoacén Digital Medio informativo digital con andlisis politico-electoral : $ 15,000
_ 30 |ElIndependiente / Zamora Digital Periddico digital con sede en Zamora y cuenta con . $15,000
plataforma multimedia.
31 | Eldia Michoacéan / Apatzingan Digital Medio digital de la region de Apatzingan. - $15,000
32 |Fuego en ia Noticia Digital Medio digital de la region de Huetamo. $ 15,000
33 |Juan Ignacio Digital Medio informative digital con sede en Morelia $ 15,000
34 | NTS Noticias / Patzcuaro Radio La dnica estacion de radio en Maravatio $ 15,000
35 |En Sintesis Digital Medio informativo digital con sede en Morelia $ 15,000
36 |Ecos de La Meceta / Paracho Radio/Digital Canal multimedia con sede en Paracho $ 15,000
37 |Jorge Vilchez Digital IMedie informativo digital con sede en Morelia $ 15,000
38 | El Kuino FM 96.1 Radio Medio informative de radio con sede en La Piedad $ 15,000
39 | Grafica Nacional - Vilchez Digital Medio informativo digital con sede en Morelia $ 15,000
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DE 2025

$5,000.00 (CINCO MIL PESOS 00/100NM.N.) POR MES

Web. de Noticias y Medios.de Comunicacion

No. Medio Tipo Monto
40 | Periédico 6839 Digital IMedio informativo digital e impreso con sede en Morelia. $ 15,000
41 ACG Noticias Digital Medio informativo digital con sede en Morelia $ 15,000
42 | Monarca Tv / Ciudad Hidalgo Television/Digital  (Canal de televisién Canal 44 de Telecable; Canal 31 de $ 15,000
P e SR IR ‘ Maximblg que cc_;_mprenc.je Vla‘_zona _oriente del estado. %
43 | Nuevo tiempo Michoacan Digital Medio informativo digital con sede en Morelia $15,000
44 Aqui y Ahora / Zamora Radio/Digital IMedio de comunicacién digital con sede en Zamora con $ 15,000
presencia en la estacién de radio La Zamorana 103.9 FM.
45 'l_a Expresién Digital Medio informativo digital con sede en Puruéndiro $ 15,000
46 | Noticias Puruandiro Digital Medio informativo digital con sede en Puruandiro $ 15,000
47 |Videa Television Television/digital  Viedio informativo digital'con sede en Tacambaro $ 15,000
48 | Digital’3:07 Zacapu’ Digital’ Agenicia de miedios socidles corisede en ZacapU, delas $ 15,0007
paginas de facebook més seguidas en la regién por sus
49 |LaZ Zacapu (Maxi-Star)/ Zacapu” Radio” Radiodifuscra-con sede en Zacapu- $ 15,000
50- |Canat7? Televisién- [Televisora-con-sede-en Tacdmbaro- $-15,000-
. B1- |MVisidn Tacambaro- Digital- IMedio informativo digital con sede en Tacambaro $15,000-
52 | Central Informativa / Paracho Radio Radio que transmite desde Uruapan y su transmisién en $ 15,000
wivo en Intemet, a través de su portal online
~ 53 | Bruno Noticias Radio Medio informativo digital con sede en La Piedad $ 15,000
54 | El Diario Visién / Uruapan Televisién Noticiero transmitido de lunes a viemes a las 20 horas en $ 15,000
' los canales 1151y 151 de Megacable
55 |Central Informativa / Paracho Radio Radio que transmite desde Uruapan y su transmision en $ 15,000
: - vivo en Intemet; através desu portatonling”
56 |Cubo Noticias Digital Programa de revista digital $ 15,000
57 |La Crénica / Ciudad Hidalgo Impreso/digital Medio impreso y digital con sede en Ciudad Hidalgo Sitio $15,000

Asi, las opciones que se presentan agrupadas como antecede, son las que, de acuerdo a
los criterios y metodologia aplicada, seguin se explica, resultaron ser las mas idoneas para
garantizar el efectivo desarrollo de las campanias institucionales relativas a la estrategia de
comunicacion social del Instituto para el 2025.
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Lo anterior en virtud de ser los medios que aseguran en mayor medida la consecucion de
los cbjetivos planteados en ia estrategia institucional de comunicacion social, sin que se
haya dejado de considerar los variados y notables atributos identificados en el resto de las
opciones analizadas.

Finalmente, es importante sefalar que en el articulo 23 del Reglamento de Adquisiciones,
establece que los procedimientos para las adquisiciones, arrendamientos y servicios del
Instituto, son: Licitacion Publica, Invitacion Restringida y Adjudicaciéon Directa, de igual
manera, acorde al articulo 15 del mencionado ordenamiento, el comité fija anualmente los
montos y rangos conforme a los cuales se llevaran a cabo los procedimientos de compra o
contratacion, en ese entendido, si bien la partida destinada a la contratacién de los medios
de comunicacion corresponderia al procedimiento de Invitacion restringida, también io es
que, dadas las necesidades, objetivos y particularidades que se requieren del servicio de
comunicacion, las contrataciones de estos serdn por temporalidades diferentes, y con
diferentes medios de comunicacion con distintas caracteristicas, ello con la finalidad de que
la informacién electoral, abarque la mayor parte del territorio estatal incluyendo las
comunidades rurales del Estado.

==

sujetas a las necesidades de operacién mensual de cada area en especifico, es decir, que
la contrataciéon depende de la solicitud del area de Comunicacién Social.

Por tanto, la contratacién del servicio de Comunicacién social, se realiza de manera
individual con- diferentes medios de-comunicacién -y no-con-uno-solo; ya que-aun-y cuando-
se trate de la misma partida no existe un medio de comunicacién que ofrezca al Instituto la
cobertura total del territorio estatal, y que atienda la diversidad del publico a la que va dirigida,
en ese sentido se prioriza proteger y garantizar el derecho fundamental de los ciudadanos a

Sinrembargo; nos encontramos en un supuesto de que se frata de una adquisicidon queestan K
estar informados de manera veraz y oportuna, y ejerzan su voto de manera responsable,
consiente, he informada:

Por lo que, a pesar de que €l monto destinado al convenio con medios de comunicacion

social esta dentro del considerado para un procedimiento de invitacién restringida, lo cierto

es que adquisicion no se realiza en una sola exhibicién, ni a un solo medio sino que es

mensual y a cada uno de los medios de comunicacion descritos en parrafos que anteceden,

por tanto no entra dentro de dicho supuesto.

Por lo anteriormente expuesto, y con fundamento en los articulos 1, 6, 7, 41 y 134 de la
Constitucion Federal, en relacion con los diversos 98 de la Constitucion Local, 29, 36, 38,
39 y demas aplicables del Cédigo Electoral, asi como 6, 14, 20, 29 y 30, del Reglamento
Interior del Instituto, asi como, las Leyes Generales de Comunicacién Sccial; de
Transparencia y Acceso a la Informacion publica, La Ley de Planeacion Hacendarig, 9 ;
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Presupuesto, Gasto Publico y Contabilidad Gubernamental del Estado de Michoacan, en lo
gue al’'caso resuita aplicable, se emite el siguiente:

ACUERDO DE LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL DE
MICHOACAN, RELATIVO A LOS TERMINOS PARA LA CONTRATACION DE MEDIOS
DE COMUNICACION CON COBERTURA ESTATAL Y REGIONAL CON BASE EN
CRITERIOS DE CARACTER CUANTITATIVO Y CUALITATIVO DURANTE LOS MESES
DE ABRIL, MAYO Y JUNIO DE 2025.

PRIMERO. La Junta Estatal Ejecutiva es competente para emitir el presente Acuerdo, de
conformidad con lo precisado en el Considerando PRIMERO del presente Acuerdo.

SEGUNDO. Se aprueban los términos de contratacion de medios de comunicacion social

Estrategia de difusién del Instituto Electoral de Michoacan durante 2025, conforme al
considerando Séptimo del presente Acuerdo.

TERCERO. El cumplimiento administrativo correspondera a la Direccién Ejecutiva de
Administracion Prerrogativas y Partidos Politicos; quien podra solicitar la-coadyuvancia de
la Coordinacion de Comunicacion Social, en la etapa de ejecucién en apego a las
atribuciones gue establece para cada una de ellas la normativa aplicable al caso.

TRANSITORIOS
PRIMERO. El presente Acuerdo entrara en vigor a partir del dia de su aprobacién.
SEGUNDO. Notifiquese a la Coordinacién de Medios de Comunicacion de este Instituto.
TERCERO:. Publiquese en la pagina de Internet del Instituio.

El presente Acuerdo fue aprobado en Sesion Extraordinaria de la Junta Estatal Ejecutiva
del Instituto Electoral de Michoacan el 28 veintiocho de marzo 2025 dos mil veinticinco, por
votacién unanime del Consejero Presidente del Instituto Mtro. Ignacio Hurtado Gémez, de
la y los Directores Ejecutivos de Educacion Civica y Participacion Ciudadana, Mtra. Erandi
Reyes Pérez Casado; Organizacion Electoral, Lic. Juan Pedro Goémez Arreola;
Administracion, Prerrogativas y Partidos Politicos, C.P. Benjamin Pérez Sanchez, y
Vinculacién y Servicio Profesional Electoral, Lic. Juan José Moreno Cisneros, ante la
Secretaria Ejecutiva y Técnica que autoriza, Maria de Lourdes Becerra Pérez.

Pagina 24 de 25



NST{'U'G Ehﬂcronﬁ. 3 19'5'm
DEMICHOACAN

JI.INTAS Y JUNTOS CONSTRUYENDO LA DEMOCRACIA

R DGR

ACUERD® No. IEM-JEE-07-2025

Ignacio Hurtado Gomez Maria de LourdesfBecerra Pérez
Consejero Presidente de la Junta Estatal Secretaria Técnica de la Junta Estatal Ejecutiva
Ejecutiva del Instituto Elegtoral de Michoacan del Instituto Elector@ de Michoacan

Erandi A riu—{,. e
Directora Ejeg ducagion CIVlca y'»‘&ﬁ irector E]eCUtIVO de Org
Parficipacion/Ciudadana INSTITUTO ELEC™ JRAL

DE MICHOACAN

Juan Jos
Director Ejecltivo de Administracion, Director Ejecutivo y Servicio
Prerrogativas y Partidos Politicos Profesional

La presente hoja de firmas corresponde al Acuerdo identificado como IEM-JEE-
07/2025 aprobado por unanimidad de votos, en Sesién Extraordinaria de la Junta
Estatal Ejecutiva del Instituto Electoral de Michoacan el 28 veintiocho de marzo de
2025 dos mil veinticinco, por votaciéon del Consejero Presidente del Instituto,
Maestro Ignacio Hurtado Gomez, de ia y los Titulares de las Direcciones Ejecutivas
de Educacion Civica y Participacion Ciudadana, Mira. Erandi Reyes Pérez Casado;
Organizacion Electoral, Licenciado Juan Pedro Gémez Arreola; Administracion,
Prerrogativas y Partidos Politicos, C.P. Benjamin Pérez Sanchez; Vinculacion y
Servicio Profesional Electoral, Licenciado Juan José Moreno Cisneros; ante la
Secretaria Ejecufiva y Técnica, Maria de Lourdes Becerra Pérez.
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